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STECKEN SIE IM
MARKETING DOOM LOOP?

?
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Unsicherheit

Unklarheit Liber die richtige
Marketing-Strategie. Angst mehr Konsum

vor Fehlentscheidungen. Kaufen von weiteren Kursen,
Tools & Dienstleistungen in

D\%_% der Hoffnung auf Losungen.
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Marketing_ @ .
noch mehr Konsum Doom Loop Py c@
Verzweifelte Suche nach FJ S
neuen, schnellen Losungen, mehr Informationen
die das Problem verscharfen. T

widerspriichlichen
Ratschlagen, Webinaren

\ @ & Strateglen (Infobesity)

sinkendes Vertrauen
Glaube an die eigene

Strategie und den Erfolg — @
sinkt drastisch. /{:

mehr Uberforderung

Entscheidungslahmung &
(zZzZzzr—)) Stress durch die schiere

T Menge an Optionen.

weniger Umsetzung

Wenig konkrete Marketing-
MaBnahmen werden umgesetzt.
Konzentration geht verloren
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SELBST-CHECK

Stecken Sie im Marketing-Doom-Loop?

1. Immer mehr Input, immer weniger Klarheit
TYPISCHE ANZEICHEN

[ Sie konsumieren regelmaRig Inhalte tiber Marketing, KI oder Social Media.

[1 Sie speichern Beitrage, Videos oder Podcasts, setzen aber nur einen Bruchteil davon um.
[J Nach einem langen Informationskonsum fiihlen Sie sich eher (iberfordert als motiviert.
O

Sie haben standig das Gefiihl, noch mehr wissen zu missen.

DIE FOLGE

Sie sammeln Wissen, gewinnen aber keine Klarheit.

2. Entscheidungen werden immer schwieriger
TYPISCHE ANZEICHEN

[ Sie verschieben wichtige Entscheidungen.
[0 Sie wechseln haufiger Ihre Strategie.

[ Sie suchen lange nach der perfekten Lésung.
[

Sie haben angst, etwas Besseres zu verpassen.

DIE FOLGE

Sie optimieren sténdig, handeln aber immer weniger.

WWW EXKLUSIV-UND-SICHTBAR.DE




3. lhre Marke verliert ihren roten Faden
TYPISCHE ANZEICHEN

[ Sie kdnnen Ihre Positionierung nur schwer in einem Satz erkléren.
O Ihre Inhalte folgen eher Trends als einer klaren Strategie.

O Sie verdffentlichen Content, ohne immer zu wissen, warum.
O

Ihr Aufsenauftritt wirkt nicht so konsistent, wie Sie es sich wiinschen.

DIE FOLGE

Andere sehen Aktivitét. Sie selbst spliren Orientierungslosigkeit.

4. Reichweite wird wichtiger als Wirkung
TYPISCHE ANZEICHEN

O Sie denken haufiger iber Algorithmen als iiber Thre Kunden nach.
[0 Zzahlen beschaftigen Sie mehr als Problemlésungen.

[ Likes und Reichweite beeinflussen Ihre Stimmung.
O

Sie vergleichen sich standig mit anderen.

DIE FOLGE

Sie verlieren den eigentlichen Sinn Ihrer Arbeit aus den Augen.

5. Die Angst, den Anschluss zu verlieren
TYPISCHE ANZEICHEN

[0 Sie haben das Gefiihl, standig sichtbar sein zu miissen.

[0 Sie fragen sich regelmafig, ob andere Unternehmen schon weiter sind.
[J Sie furchten, von KI oder neuen Technologien Giberholt zu werden.
l

Sie glauben, niemals genug zu wissen.

DIE FOLGE

Sie geraten in eine permanente Aufholjagd.
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