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High Value Content:
Was genau bedeutet das eigentlich ?

Emotionaler

o = Mehrwert
e. éva r.‘ 74 L Geschichten & Erfahrungen
delne Zlelgruppe Persénliche Sichtweisen

Branchenwissen & Losungen ‘r;lvahbarkec;t: Fmpathlitb h
FAQs und konkrete Pain Points S el S EE DA 2

Aktuelle Trends Expertise m it
Praxisbeispiele mit Wiedererkennungswert Tiefga n g
¢ Daten, Studien, Infografiken
e Whitepapers / PDFs mit Insights
¢ Interviews mit Fachpersonen

/ Meinungsstarke Perspektiven

Konsistenz &
Wiedererkennung

Einheitlicher Stil & Stimme

Wiederkehrende Rubriken/Formate

Visuelle Markenzeichen (Farben, Layout, Foto-Stil)
RegelmasBigkeit der Veroffentlichung

Nachhaltige
Wirkung

Inhalte mit ,Langzeitwert“ (Evergreen)
Themen, die Vertrauen starken
Positionierung als Problemléser

. . Markenbindung statt Reichweite
Aktivierende
Formate

Konkrete Tipps & Checklisten

Downloads & weiterfiihrende Materialien
Fragen & Call-to-Actions
Kommentierbare Inhalte
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10 Impulse fiir mehr Wirkung im //
Content- Marketing

ontent ist die Visitenkarte des Vertrauens: Wer hochpreisige Produkte Verkauft,

der braucht Content mit psychologischer Wirkung. Inhalte, die “Wert” fihlbar
machen, statt Zahlen, die keiner kauft.

Vom Content-Kalender zur Content-Mission
Statt planlos Inhalte zu streuen: Entwickeln Sie
eine klare Content-ldentitat. Was ist lhr
Markenthema? Wofur wollen Sie stehen?

Zielgruppen verstehen - statt nur bespielen
Lernen Sie Ihre Community wirklich kennen: Welche
Fragen haben sie? Welche Herausforderungen?
Welche Sprache sprechen sie?

Starke Inhalte brauchen Tiefe — keine Perfektion
Zeigen Sie Einblicke, echte Geschichten, klare
Haltungen. Menschen folgen Menschen - nicht nur
Markenbotschaften.

Vertrauen schlagt Reichweite
Tausend engagierte Follower, die Ihnen wirklich
vertrauen, sind wertvoller als 100.000 passive

Zuschauer. Bauen Sie auf Beziehungen.
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Konsistenz ist Ihre starkste Wahrung /
Nicht der beste Inhalt gewinnt — sondern der, der
am verlasslichsten erscheint. Wer regelmaBig

liefert, bleibt im Kopf. Wer sporadisch postet, wird
vergessen.

Jeder Inhalt hat einen Job
Bevor Sie etwas veroffentlichen, fragen Sie: Was soll
dieser Content leisten? Aufmerksamkeit erzeugen,
Vertrauen aufbauen, zur Handlung fuhren? Kein
Inhalt ohne Ziel.

Ihr Standpunkt ist Ihr Alleinstellungsmerkmal
Neutrale Inhalte werden Ubersehen. Klare
Haltungen werden geteilt. Wagen Sie es, eine
Meinung zu haben — auch wenn nicht alle
zustimmen.

Distribution ist kein Nachgedanke
Ein groBartiger Inhalt, den niemand sieht, andert
nichts. Denken Sie an die Verbreitung von Anfang an:
Welcher Kanal, welche Uhrzeit, welches Format — fur
welche Zielgruppe?

Content- Recycling: Ein Inhalt, viele Gesichter
Ein Blogbeitrag wird zum Carousel, zum Zitat, zum
Podcast-Einstieg, zum Newsletter-Absatz. Wer
clever wiederverwertet, spart Zeit und erhoht
Reichweite - ohne immer neu erfinden zu muassen.

Messen, lernen, anpassen
Schauen Sie auf die Zahlen, die wirklich zahlen:
Resonanz, Anfragen, Weiterempfehlungen. Content
Marketing ist kein Sprint — es ist ein Lernprozess.
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