
Eine aktuelle Studie 
des Edelman Trust Barometers (2023) zeigt:

67 % der Konsumenten kaufen eher bei Marken, denen sie vertrauen –
selbst wenn der Preis höher ist oder das Produkt schwerer verfügbar.

Fehlt dieses Vertrauen, werden Angebote ignoriert – selbst wenn sie
objektiv attraktiv erscheinen.

Vertrauen ist die neue Reichweite: 

Mit High Value Content neue Kunden gewinnen

Verzichtet auf rein technische
Kommunikation: Stellt echte Menschen,
Kundenstimmen und eure Haltung in den

Vordergrund. Vertrauen wächst nicht
durch Fakten – sondern durch

Verbundenheit.

Wer heute gewinnt, verkauft nicht
nur Module, sondern Vertrauen. 

Dafür braucht es Inhalte, die
Substanz, Klarheit und

menschliche Nähe zeigen.

www.exklusiv-und-sichtbar.de

Vertrauen beeinflusst Kaufentscheidungen direkt

Vertrauen ist längst mehr als ein weicher Faktor. Es ist eine der wichtigsten
Währungen der Gegenwart.

 Gerade in der Solarbranche, wo Investitionen langfristig wirken, fällt 
Kaufbereitschaft selten aus dem Bauch heraus – sondern aus dem Gefühl: 

Kann ich dieser Marke vertrauen?



Die Bynder State of Branding Studie (2024) zeigt:

Mehr als die Hälfte der Konsument:innen erkennt KI-generierte Inhalte.
 Und: Sie interagieren weniger damit.

Der Grund: Menschen spüren, wenn ein Text zu glatt, zu generisch oder
schlicht seelenlos klingt. Vertrauen entsteht dann nicht – im

Gegenteil: Es bröckelt.

Der Markt erkennt den Unterschied:

Ersetzt austauschbare Floskeln durch
eure eigene Sprache: Sprecht so, wie ihr
wirklich mit Kunden sprecht. Zeigt echte

Projekte, echte Menschen, echte Einblicke
– und macht damit eure Marke greifbar.

Hochglanz reicht nicht. Inhalte
müssen lebendig sein – und zeigen,

dass hier echte Menschen sprechen.
Denn Kaufentscheidungen werden

zwar rational begründet, aber
emotional getroffen.

www.exklusiv-und-sichtbar.de

Je weiter KI-Content verbreitet ist, desto schärfer wird der
Blick für das, was echt ist und was nicht.



Laut dem Lucidpress (Marq) Brand Consistency
Report (2023):

Marken mit konsistenter Kommunikation erzielen im Durchschnitt 33 %
mehr Umsatz.

 Inkonsistente Markenbotschaften hingegen führen zu Verwirrung –
und Vertrauensverlust.

Markenidentität: 
Konsistenz ist der Schlüssel zur Wiedererkennung

Erarbeitet eine klare Contentlinie mit
wiederkehrenden Formaten,

Formulierungen und
Gestaltungselementen. Euer Content

darf nicht nur informieren – er muss nach
euch klingen.

Wer regelmäßig neue Kanäle, Stile
oder Formulierungen ausprobiert,

ohne Linie, wird nicht als starke
Marke wahrgenommen.

Sichtbarkeit allein reicht nicht –
Wiedererkennung ist entscheidend.

www.exklusiv-und-sichtbar.de

Erfolgreiche Marken reden nicht einfach viel – sondern immer
auf dieselbe Weise.

 Konsistenz in Bildsprache, Tonalität und Themenauswahl entscheidet darüber, ob
Inhalte sich einprägen oder in der Flut untergehen.



Nachhaltige
Wirkung

Konsistenz &
Wiedererkennung

High Value Content:
Was genau bedeutet das eigentlich ?

High Value Content beginnt da, wo
Information auf Emotion trifft –
und bleibt da, wo Relevanz auf

Persönlichkeit trifft.

www.exklusiv-und-sichtbar.de

High
Value
Content

Relevanz für
deine Zielgruppe

Branchenwissen & Lösungen
FAQs und konkrete Pain Points
Aktuelle Trends
Praxisbeispiele mit Wiedererkennungswert

Emotionaler
Mehrwert

Geschichten & Erfahrungen
Persönliche Sichtweisen
Nahbarkeit & Empathie
Werte und Haltung sichtbar machen

Expertise mit
Tiefgang

Daten, Studien, Infografiken
Whitepapers / PDFs mit Insights
Interviews mit Fachpersonen
Meinungsstarke Perspektiven

Einheitlicher Stil & Stimme
Wiederkehrende Rubriken/Formate
Visuelle Markenzeichen (Farben, Layout, Foto-Stil)
Regelmäßigkeit der Veröffentlichung

Aktivierende
Formate

Konkrete Tipps & Checklisten
Downloads & weiterführende Materialien
Fragen & Call-to-Actions
Kommentierbare Inhalte

Inhalte mit „Langzeitwert“ (Evergreen)
Themen, die Vertrauen stärken
Positionierung als Problemlöser
Markenbindung statt Reichweite



Die neue Regel im Content-Marketing:
Relevanz schlägt Reichweite.

3 Impulse für mehr Wirkung im Content- Marketing

Marken, die jetzt in relevanten,
hochwertigen Content investieren,

schaffen einen echten Wettbewerbsvorteil:
Sie werden nicht nur gesehen – sondern

erinnert.

Vom Content-Kalender zur Content-Mission 
Statt planlos Inhalte zu streuen: Entwickeln Sie

eine klare Content-Identität. Was ist Ihr
Markenthema? Wofür wollen Sie stehen?

Zielgruppen verstehen – statt nur bespielen 
Lernen Sie Ihre Community wirklich kennen: Welche

Fragen haben sie? Welche Herausforderungen?
Welche Sprache sprechen sie?

Starke Inhalte brauchen Tiefe – keine Perfektion
Zeigen Sie Einblicke, echte Geschichten, klare

Haltungen. Menschen folgen Menschen – nicht nur
Markenbotschaften.

www.exklusiv-und-sichtbar.de

Die digitale Sichtbarkeit ist kein Selbstzweck mehr. In einer Zeit, in der
Informationen rund um die Uhr und in Echtzeit verfügbar sind, zählt nicht mehr
ob man sichtbar ist – sondern wie man wirkt. Wer Vertrauen aufbauen will, muss

echten Mehrwert bieten, Haltung zeigen und mit Inhalten berühren.


